INTERAKTYWNY TELEBIM

Reklama Angazujaca Odbiorce

18 varum

NOWOSC NA RYNKU




18 varumdirken. En identitet. |

| -



CO TO JEST
INTERAKTYWNY

TELEBIM?

Interaktywny Telebim to ustuga polegajaca na wykorzystaniu
ekranéw typu Telebim do komunikacji marki z odbiorcami
reklam posiadajacymi urzagdzenia mobilne (smartfony, tablety).

Proponowany system komunikuje urzadzenia mobilne
odbiorcow reklam z ekranami zlokalizowanymi rdéznych
punktach miasta stwarzajgc mozliwosc interakgji.






* Wieksze zaangazowanie odbiorcow reklam w kampanie
promocyjng wyniku uzycia na telebimie réznorodnych form
komunikacji np. quiz, gra potaczonych z komunikacja w social
media.

JAKIE SA GtOWNE
KORZYSCI

* Lepsze dotarcie do odbiorcow reklam z przekazem
reklamowym i wyzsza postrzegalnos¢ przekazu reklamowego.
DIV SRS EER Dotarcie do oséb aktywnie uczestniczacych w reklamie oraz
TELEBIMU? duzego grona kibicow, obserwatoréw dziatan o0séb
aktywnych.

 Skionienie odbiorcow reklamy do wydania pieniedzy na
oferowany im produkt lub ustuge bezposrednio po kontakcie
z reklama.




REKLAMA | recava BB rexiawia




Jak to dziata?

Przyktad

1. Odbiorca reklamy znajduje sie na przystanku, w galerii handlowej lub na
imprezie plenerowej. Ma przy sobie telefon typu smartfon. W poblizu widzi
ekran reklamowy.

2. Tresci widoczne na ekranie zachecaja odbiorce reklamy do wejscia w
interakcje z reklama, czyli np. do rozpoczecia gry.

3. Odbiorca reklamy wpisuje podany na telebimie adres strony www w
przegladarce smartfona i przystepuje do gry zapoznajac sie jednoczesnie z
promowang ofertg produktowa lub ustugowa. Zdobywa kolejne, wirtualne
nagrody, ktore pozwalaja mu na kupno wybranych produktéw lub ustug po
nizszej cenie w wybranych miejscach.

4. Wszystkie informacje na temat swojego statusu w grze, dostepnych nagréd
i miejsc, w ktorych mozna skorzysta¢ z promocji odbiorca reklamy moze
uzyskac z poziomu przegladarki internetowej w telefonie.

P.S. Wynik osiaggniety przez odbiorce reklamy podczas rozgrywki moze zosta¢ zapisany na
indywidualnym koncie gracza na zintegrowanej z aplikacja platformie i baza danych. Platforma
pozwali na gromadzenie danych odbiorcow reklam, nawigzanie z nimi kontaktow oraz
zaoferowanie im kolejnych aktywnosci, korzysci rozrywkowych i produktowych.




Przykfad zastosowania systemu Interactive Telebim — kampania McDonald’s (cz.1)

W prezentowanym przypadku celem gry jest zwrdcenie uwagi klientow na marke McDonald's i jej produkty oraz umozliwienie im otrzymania
kuponow rabatowych lub kupondw na bezptatne produkty do odebrania w punkcie sprzedazy.

Przebywajacy na ulicy potencjalni klienci za pomoca wtasnych smartfonéw tacza sie
z ekranem typu Telebim i grajg w udostepniong im przez reklamodawce gre...

Kliknij na link. Obejrzyj film na Youtube

https://www.youtube.com/watch?v=7uQij9D554Y



https://www.youtube.com/watch?v=7u0ij9D5S4Y
https://www.youtube.com/watch?v=7u0ij9D5S4Y
https://www.youtube.com/watch?v=7u0ij9D5S4Y

Przyktad zastosowanie systemu Interactive Telebim — kampania McDonald’s (cz.2)

Po wygranej ... ...klient dostaje produkt ze znizka... ...badz bezptatnie.



Przyktady zastosowania Interaktywnych
Telebiméw w komunikacji marketingowej
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ZGARNIJ
DARMCWE PIWO!!

WEJDZ NA STRONE

WWW_PICKNPLAY.PL
GRAJ!
WYGRYWAJ!
ZGARNIAJ!

GRY ZRECZNOSCIOWE

tapanie butelek, pitek, odbijanie pitek, pokonywanie
labiryntu, strzelanie, jezdzenie terenowka itp. Granie w
trybie singleplayer lub multiplayer. Gra moze by¢
powiazana z produktem bezposrednio np. tapiemy butelki z
piwem, gramy pitka (ktéra mozna kupi¢ w pewnym sklepie)
lub posrednio tapiemy pitke bramkarzem reprezentac;ji,
ktorej sponsorem jest dana firma.

Nick'i najlepszych graczy wraz z ich wynikami moga by¢

stale widoczne na ekranie. Gra moze by¢ toczona dla
przyjemnosci lub w celu zdobycia kuponu, nagrody itp.

Kontent aplikacji wykorzystywany na Telebimach dla zwiekszenia skutecznosci powinien by¢ powigzany z
szersza akcjg marketingowa, promocja w sklepach itp.
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Instrukcja

STATYSTYKI / RANKINGI

Wskaz produkt, ktory chcesz by byt w przysztym
miesigcu dostepny w promog;ji (np. produkty
odziezowe pokazywane w formie stylizacji na

modelkach). Wskaz osobe, ktdrej poglady
popierasz (np. reklama tytutu prasowego). Biezaca
statystyka gtoséw jest widoczna na ekranie. Po
wygraniu rankingu dnia, tygodnia np. dany produkt
jest w sklepach przez okreslony czas sprzedawany
W nizszej cenie, z danym politykiem
przeprowadzany jest wywiad publikowany w tytule
prasowym itp.)
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KONKURSY

Podaj hasto reklamowe, 10 najlepszych haset
dostanie nagrode taka sobie, najlepsze hasto
dostanie super nagrode.

Z dostepnych stéw utoz wiersz. Najlepsze
wiersze zostang wyeksponowane w sieci
sklepow z ksiazkami.
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Ceetoly

KOCHAM CIE MARIOLA!
GRZESIEK

\ 4

Instrukcja

ZYCZENIA / WYZNANIA

Ekran na ktérym wyswietlaja sie zatwierdzone przez
administratora nadsytane przez ludzi komunikaty
oprawione w grafice reklamodawcy, komunikaty typu
wyznanie ,Kocham Cie Bozena. Stefan”, ,Czy
wyjdziesz za mnie Wojtek”, ztote mysli, apele itp.

Do wyboru moga by¢ rowniez elementy graficzne.
Na e-mail osoba zgtaszajaca hasto dostaje informacje

w jakich godzinach, na ktorym telebimie bedzie
widoczny jej wpis.
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Steve Jobs

Bill Gates

Richard Branson,

Tony Blair

o m——

Instrukcja

Quizy

Roézne pytania, zaloguj sie i odpowiedz na pytania
zwigzanych np. z Naszym Miastem, Sportem,
Filmami reklamowanej grupy medialnej itp. (w

grafice reklamodawcy). Wybierz wiasciwe
odpowiedzi. Dla zwyciezcéw nagroda np. dekoder
telewizji, widocznos¢ na liscie rankingowej
najlepszych itp.

Nagroda w postaci informacji o tym gdzie odbedzie
sie ,tajna wyprzedaz” itp.
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Instrukcja

m

“A jesli bedziesz kwiatem
zakwitniesz mi w dtoni
Pragnieniem jesli -

poszukam strumienia

Jezeli ptakiem

ubtagam wszystkie czarne koty
A jesli ciszq bedziesz

i stéw sie wyrzekne.”

INFORMACJE NA ZYCZENIE

Kilka newséw do wyboru. Kilka przepisow do wyboru.
Kilka porad do wyboru. Kilka wierszy do wyboru. itp.

Oprocz informacji, ktéra od razu mozna
.skonsumowac” klient widzi na ekranie nazwe tytutu, z
ktorego pochodzi dany fragment, wydawce, sie¢ ktora
sprzedaje dany tytut itp. dostaje tez na telefon link za

pomoca, ktorego moze wejsc¢ do sklepu

internetowego i kupic sobie ksiazke z przepisami
kucharskimi czy wierszami lub inna ksigzke, albo
zapisac sie do systemu lojalnosciowego pewne;j sieci
sprzedazy ksiazek.
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POMOZ
CHLOPAKOWI
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FILMY INTERAKTYWNE

Reklama w formie, krotkiego filmu np. z napisami, o
przebiegu akcji decyduja kolejni widzowie wybierajac
jedna z dostepnych mozliwosci rozwoju akcji np. Do
sedesu wchodzi banda baterii, czy zapaskudza caty
sedes czy przyczaja sie na desce? Przyczaili sie na
desce. Do tazienki wchodzi dziecko co zrobi, péjdzie w
kierunku umywalki czy sedesu. Sedesu. Dziecko chce
usigs¢ na desce, juz prawie siada, ale w pore do tazienki
wchodzi mama. Co zrobi mama? Zaatakuje bakterie
tradycyjnymi srodkami czy superbzikiem itd.

Moze byc¢ tez film w ogdle nie zwigzany z produktem,
ale promujacy pewna wartos¢ istotna dla marki. Moze
by¢ film posrednio zwigzany z produktem np. rozne
wersje skeczu (napisy) o tym jak to mozna wpasé¢ w
ktopoty zwigzane z ubezpieczeniami komunikacyjnymi.
Gdy tymczasem reklamodawca oferuje ubezpieczenia
wolne od absurdow.
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Instrukcja

BADANIA OPINII

Na ekranie produkt np. butelka napoju energetycznego i

prosba o wyrazenie swojej opinii. Jezeli opinia jest dobra

produkt lub pijaca dany napéj postac robi cos zabawnego
jezeli nie tez robi cos zabawnego.

Formularze badan opinii i zgéd na przetwarzanie danych
moga by¢ dodawane do innych rodzajow aplikacji np. gier i
by¢ warunkiem uzyskania nagrody.

Na ekranach telefonéw formularze z danymi - zbieramy
dane do baz marketingowych klienta.
Za wypetnienie formularza badania opinii mozna dostac
lepsza lub dodatkowa nagrode, kupon rabatowy, kupon na
darmowy produkt itp.
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ZLAP MNIE!

Instrukcja

KOLEKCJONOWANIE

tapanie na ekranie (lub kilku ekranach, w
dtuzszym okresie czasu, w okreslonych godzinach)
kolejnych postaci lub przedmiotow do kolekgji np.
Swiezakéw, réznych czekoladek marki Wedel, kart

z pitkarzami itp. Po zebraniu kolekcji odbiorca
reklamy moze wymienic kolekcje na nagrode.
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ZDOBADZ WYJAZD
DO DISNEYLANDU
DLA 4 OSOB !I!

Juz TERAZ zaloguj sie na
Www.xyz.pl

Odkryj co kryje jajko
niespodzianka!

zapraszaja do nastepnej proby

NI

...... LOSOWANIE NAGROD

Odrywanie nagréd na ekranie w celu znalezienia
Zabawki z nowej kolekeii atrakcyjnej nagrody np. otwieranie kinder
i niespodzianek, pudetek, butelek itp. o wygladzie
nawigzujagcym do produktu lub marki, aby zdoby¢
ﬁ sztabke ztota, wyjazd, tablet itp. Po otwarciu

opakowania (na ekranie) przez odbiorce reklamy
za kazdym razem wyskakuje zaskakujacy
przedmiot, rozgrywa zabawna scena,
sporadycznie lub tylko raz jest to nagroda do
odebrania.
Mozliwe jest tez (po podaniu swoich danych przez gracza) losowanie

gtéwnej nagrody po realizacji catej kampanii. W takim przypadku odbiorcy
reklamy dostaja na swoje telefony numery, ktére pdzniej biorg udziat w

IOSK

losowaniu.
Po wygraniu nagroda jest wydawana w podanym
na telefonie wygrywajacego miejscu i czasie.

Zaletg rozwigzania jest mozliwy krotki czas emis;ji
reklamy np. 30sek.
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. Gdzie mozna zastosowac Interactive Telebim?
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NA ULICY

NA KONFERENCJI

W CENTRUM HANDLOWYM

NA PRZYSTANKU AUTOBUSOWYM,
TRAMWAJOWYM
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- SPECIAL
~ EVENT

W SKLEPIE W BARZE W POCIAGU, TRAMWAJU, METRZE

...l WIELU INNYCH MIEJSCACH
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KORZYSCI

DLA
REKLAMODAWCY

INTERAKTYWNY
TELEBIM

Wieksze zaangazowanie klientow w ksztatltowanie biznesu, marki np. udziat klienta w
decyzji w jakiej butelce bedzie sprzedawany napdj, lub o jakim smaku.

Efekt pierwszenstwa - NOWOSC NA RYNKU REKLAMY W POLSCE!

Pozyskanie nowych klientow, za pomoca nowego kanatu dotarcia.

Stymulowania u klientow impulsu do szybkiego odwiedzenia sklepu, nabyci produktu,
ustugi itp.

Pozyskanie danych nt. klientéw, ich preferencjach konsumenckich etc.

Nawigzanie przez reklamodawce kontaktu z odbiorca reklamy np. wprowadzenie
klientow do programoéw lojalnosciowych.

Wzmocnienie akcji marketingowych prowadzonych w innych mediach, w sklepach,
bezposrednie podlinkowanie do akcji prowadzonych w social media, sklepach
internetowych itp.

Wywotanie dyskusji o marce w przestrzeni publicznej, mediach.

Przypomnienie o istnieniu marki i wzmocnienie jej wizerunku.

Ozywienie reklamy, zwroceni na nig uwagi odbiorcy, radykalne zwiekszenie skutecznosci
reklamy przez wiaczenie do jej kreacji klientéw (np. graczy) oraz zwiekszenie
zainteresowania i skupienie uwagi oséb obserwujacych (np. oséb obserwujacych gre lub
pojawiajace sie informacje na telebimie).

Prowadzenie nieszablonowych, oryginalnych akcji marketingowych wyrozniajacych
marke na rynku.

Realizacja celow innych niz stricte reklamowe. 24



TELEBIM i smartfony klientow.

Oferowana ustuga obejmuje:

v

Kreacje  dedykowanej Klientowi koncepgji interakgii  marketingowych
wykorzystujgcych Telebimy i Smartfony.

Opracowanie dedykowanej aplikacji (np. gra w szacie graficznej promowanego
produktu, ,pobieracz” kupondw rabatowych w szacie produktu, formularz do
zbierania tzw. leaddw itp.), narzedzi promocyjnych, przystosowanie
srodowiska serwerowego i bazodanowego do potrzeb akgji.

Obstuge systemu podczas realizacji akcji marketingowe;j.

Nasza propozycja. Proponujemy obstuge akcji marketingowych za
pomoca systemu interaktywnej reklamy wykorzystujacego tablice typu

25



Zapraszamy do wspotpracy

Michat Rebecki

Prezes Zarzadu GlobalFun
608 431454
michal.rebecki@globalfun24.com

www.globalfun24.com

« GlobalFun
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